CHECKLISTE MARKETING

Trifft
voll
zu

Trifft

tberhaupt
nicht zu

10.

Das Unternehmen hat ein

zufriedenstel lendes Marketingkonzept

Die Marketingstrategie wird von
allen Fuhrungskraften /
Vertriebsmitarbeitern akzeptiert
und umgesetzt

Das Marketingkonzept wird von den
Mitarbeitern wahrgenommen

Das Produkt steht bei der
Marketingausrichtung im Mittelpunkt

Der Preis ist fur das Unternehmen
das wichtigste Marketinginstrument

Promotion wird auf verschiedenen
Ebenen und in unterschiedlichen
Segmenten genutzt

Die Promotionsstrategie wird
regelmalig an den Markt angepasst

Neue Absatzmdrkte werden sténdig
gesucht

Kundenzufriedenheitsanalysen
werden regelmdRig durchgefihrt

Die Produktpalette wird standig
erweitert / an den Absatzmarkt
angepasst
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